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1. Informacje ogolne

Badanie odbywa si¢ jeden raz w roku akademickim w okresie naboru na studia
(rozpoczyna si¢ z koncem maja). Do udzialu w nim zaproszona jest kazda osoba
ubiegajaca si¢ o przyjecie na studia na CM (studia pierwszego i drugiego stopnia). Dostep
do Kwestionariusza respondent otrzymuje wraz z e-mailowym potwierdzeniem
dokonania rejestracji na studia na danym kierunku (po dokonaniu optaty rekrutacyjnej).

W ankietyzacji wzigli udzial kandydaci na studia w Collegium Masoviense — Wyzszej
Szkoty Nauk o Zdrowiu na rok akademicki 2023-2024.

W badaniu uczestniczyto 114 kandydatéw na studia.

2. Cel ankietyzacji
Celem ankietyzacji bylo poznanie motywu wyboru uczelni 1 kierunku studiéw, ocena

informacji o studiach.

3. Opis ankietyzacji
Ankietyzacja przeprowadzona zostala przy wspotpracy przedstawiciela Sekcji Analiz
UKdsJK mgr inz. Andrzeja Suszka oraz przedstawicieli Uczelnianej Komisji do Spraw
Jjakosci Ksztalcenia.
Z ramienia Samorzqdu Studenckiego nad przebiegiem ankietyzacji sprawowala nadzor

Izabela Raszdorf.

Obecna edycja badan ankietowych zostata zrealizowana z wykorzystaniem e- platformy
Collegium Masoviense. Czas trwania ankiety nie przekraczal 10-15 minut. Kryterium
wazno$ci ankiety stanowil wymog 30% frekwencji w stosunku do ogolnej liczby
kandydatow na studia w roku akademickim 2023-2024. Ankieta przeprowadzona zostata z
zachowaniem zasad anonimowosci. Zapisane na twardym dysku ankiety przekazywano
drogg stuzbowa do Sekcji Analiz Ankiet UKdsJK, odpowiedzialne] za weryfikacje ankiet

oraz analiz¢ wynikow.
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Opracowanie wynikow

Wyniki z przeprowadzonego badania zostaty opracowane przez pracownikoéw Sekcji Analiz

Ankiet UKdsJK .

Pytanie 1 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
Liczba %
< >
- I stopief 25 21,93%
b=
=) N
@z 8 -
225 II stopien 89 78,07%
RAZEM 114 100,0%
Pytanie 2 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
Liczba %
= pozycja w rankingach 4 3,51%
N
i opinia znajomych, przyjaciot 78 68,42%
s - Iy
R opinia rodzicéw 14 12,28%
S o - -
N § opinia nauczycieli 16 14,04%
=
:N: _§ prestiz, renoma 41 35,96%
s o . . .
29 doswiadczenie, tradycja 21 18,42%
i = zakres oferowanych kierunkow i 85
S specjalnosci 74,56%
2o . .
@ = wysoki poziom ksztalcenia 79 69,30%
E g kadra dydaktyczna 83 72.81%
- =
= % praktyczny charakter zajgé 105 92,11%
% s perspektywy absolwenta na rynku 08
= N pracy 85,96%
n; é mozliwos$¢ wyjazdu na wymiany 18
= migdzynarodowe 15,79%
g bliskos¢ potozenia 28 24.56%
(=] N . . . . >
O miasto w jakim zlokalizowana jest 8
uczelnia 7,02%
atmosfera studiowania 97 85,09%
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Pytanie 3 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
. Liczba %
2= 8 Tak 8 7,02%
53
o f E Nie 106 92,98%
A~ RAZEM 114 100,0%
Pytanie 4 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
- Liczba %
S
=<
N
.; w prasie lokalnej lub ogdlnopolskie; 26 22,81%
(=]
1=
- & 8 w prasie mtodziezowej 32 28,07%
e .= 0O
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é 2 é w $rodkach komunikacji 29 25,44%
[
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"E 2 E na stronach internetowych uczelni 108 94,74%
SEIE na portalach spoteczno$ciowych 69 60,53%
N & 3
wn x = , P ’
E =9 w Panstwa szkole, W miejscu Panstwa 78 68,42%
3= E zatrudnienia
SRS , 0
z2%Z na billboardach 63 55,26%
> R g
52 : 0
2 s w radio 31 27,19%
e
g .
2 na 1nternetowy(.:h portalach 11 9.65%
S edukacyjnych
O
inne 10 8,77%
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Pytanie 5 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
g Liczba %
g
2
"5 reklama prasowa 4 3,51%
'?); artykuty prasowe 4 3,51%
T
E E strony internetowe CM 106 92,98%
2 T
=) R
.E i informator CM 6 5,26%
-g .N
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°.
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Pytanie 6 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
= Liczba %
2 E
=.2 uczelnie.info.pl 36 31,58%
T8 e
i E E studentnews.pl 31 27,19%
TET
= ﬂ\; @ | kierunkistudiéw.pl 38 33,33%
5EE3
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Pytanie 7 Rozktad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi

~ Liczba %
c
g
N dict.pl 3 1,24%
o
U .
© ling.pl 5 2,07%
S
% demotywatory.pl 13 5,39%
S
= fotka.pl 15 6,22%
g
S joemonster.org 6 2,49%
o
= wykop.pl 12 4,98%
t
o
Q .
< kurnik.pl 9 3,73%
2
.S, kwejk.pl 17 7,05%
N

facebook.pl 161 66,80%

RAZEM 241 100,00%
Pytanie 8 Rozklad odpowiedzi
Proponowane odpowiedzi
Liczba %
Bez problemu znalaztem interesujace 106 92,98%

Jak ocenia Pan/Pani dostep do
informacji na stronie
internetowej Collegium
Masoviense?

mnie informacje na stronach CM

Miatem pewne trudnos$ci ze
znalezieniem informacji, ale do$¢
szybko sobie z nimi poradzitem

Mialem trudnosci ze znalezieniem
informacji i zajeto mi to sporo czasu

Bardzo trudno byto mi znalez¢
poszukiwane informacje




Pytanie Rozklad odpowiedzi

Proponowane

odpowiedzi 1* % | 2| o | 3 % 4 % 5 %

Uczelnia 19 | 16,67% | 54 | 47,37% | 41 | 35,96%

renomowana

Uczelnia 55 | 48,25% | 59 | 51,75%

nowoczesna

Uczelnia z 19 | 16,67% | 62 | 54,39% | 33 | 28,95%

tradycjami

Uczelnia o

przyjaznym 68 | 59,65% | 46 | 40,35%

nastawieniu do
studenta

Uczelnia
gwarantujgca 6 | 526% | 58 | 50,88% | 50 | 43,86%
dobra prace

Uczelnia

ksztatcaca zgodnie 5 | 439% | 49 | 42.98% | 60 | 52.63%

z aktualnymi
trendami

Collegium Masoviense

Uczelnia z
profesjonalng 5 | 439% | 64 | 56,14% | 45 | 39,47%
kadra profesorska

Uczelnia z

ciekawie 6 | 5,26% | 45 | 39.47% | 63 | 55,26%

prowadzonymi
zajeciami

W jakim stopniu ponizsze okreslenia odnoszg si¢ do

*objasnienie: 1 = bardzo niskim, 2 = niski, 3 = ani niskim ani wysokim, 4 = wysokim, 5 =
bardzo wysokim)

Whnioski

e Wisrod kandydatow, ktorzy zdecydowali sie wypelni¢ Ankiete dla kandydatow na studia
w Collegium Masoviense dominowali kandydaci na studia II stopnia (stanowili oni
78,04% ogo6tu badanych).

o Wisrdd najwazniejszych przestanek, ktore zadecydowaly o wyborze uczelni wyzszej byty:
atmosfera studiowania, praktyczny charakter zaje¢, perspektywy absolwenta na rynku
pracy.

e Tylko 7,02% badanych mialo zamiar wspoétaplikowaé obok CM réwniez na inne uczelnie.

e Zdaniem respondentow glownymi miejscami prezentacji oferty edukacyjnej uczelni
powinna by¢ stronach internetowych uczelni 1 szkota lub miejscu zatrudnienia kandydata,
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portale spotecznos$ciowe , pozostate miejsca do prezentacji oferty uczelni zyskaty juz
zdecydowanie mniejsze poparcie badanych.

Najczestszym miejscem do pozyskiwania informacji o mozliwosci podjecia studidow na
Collegium Masoviense  byla dla badanych strona internetowa CM, nastepnie
rekomendacje ze strony znajomych, przyjaciot i reklama prasowa.

66,67% respondentéw przy wyborze oferty edukacyjnej nie kieruje si¢ zadnym portalem,
33,33% korzystalo z kierunkistudiow.pl, a 27,19% studentnews.pl.

Do portali najczgsciej wykorzystywanych na co dzien nalezy facebook.pl, nk.pl (nasza-
klasa.pl), inne portale s3 juz zdecydowanie rzadziej uzytkowane na co dzien.

92,98% bez problemu odnalazto interesujace ich informacje dotyczace gtownie oferty
edukacyjnej na stronach CM.

Wsrod najezesciej przypisywanych CM okreslen przez respondentdow znajduja sig:
Uczelnia o przyjaznym nastawieniu do studenta, Uczelnia nowoczesna — ocen¢ wysoka i
bardzo wysoka przyznato 100% badanych,

Przedstawione badania §wiadcza na ogot o bardzo pozytywnym postrzeganiu Collegium
Masoviense przez kandydatow zglaszajacych sie na studia do tej uczelni. Obecnie wyniki
badan pokrywaja si¢ tendencjami rejestrowanym w ubiegtych latach.

Przygotowala Sekcja Analiz UKdsJK: mgr Anna Kosinska

zaakceptowala
Przewodniczgca Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia

Prof. dr hab. Irena Brukwicka
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